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Alege cuvintele-cheie potrivite
pentru nisa ta

Pentru un website de succes, continutul grozav este esential,
dar daca scrii postari despre subiecte pe care nule cauti nimeni,
nu vei obtine niciodata trafic real de la motoarele de ciutare.

De aceea, o strategie inteligentd de optimizare pentru
motoarele de cdutare incepe cu alegerea celor mai bune
cuvinte-cheie - n-are niciun sens si fii pe prima pagina pen-
tru un termen de cdutare pe care nu-l foloseste nimeni.

Sintagmele bune care contin cuvinte-cheie au dou ca-
litati esentiale:

1. Numdr semnificativ de cdutdri lunare
(mult trafic de pe motoarele de ciutare)
2. Competitie scdzutd

(nu atat de multe rezultate existente ale ciutirii pen-
tru termeni incat sa fie dificil - sau imposibil - si se
claseze sus pe baza termenului)

Multi se chinuie sa obtini trafic pentru propriul site
pentru ca nu si-au cdutat corect cuvintele-cheie. In schimb,
el merg pur si simplu pe ghicit.

Iata un exemplu despre cum te poate induce in eroare
sa mergi pe ghicit.
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S3 luim aceste trei sintagme care contin cuvinte-cheie:
cooking”

cooking games™

cooking recipés***

Toti sunt termeni populari de cautare, dar cel cu volu-
mul cel mai mare de ciutdri e folosit de peste saisprezece
ori mai multi oameni in fiecare lund decat urmatorul cel mai

popular.
Care este?

Nu stiu tu ce pirere ai, insd presupunerea mea ar fi
»cooking”.

Dar iati care sunt cifrele reale ale celor care cauta lunar
pe Google fiecare termen, in momentul in care scriu:

cooking 135 000
cooking recipes 49 500
cooking games 2 240 000

De aceea e important si aloci timp cautarii de cuvinte-
cheie - adesea e greu si intuiesti care sunt cei mai populari
termeni de cdutare. Sa intuiesti gresit inseamna ca pierzi
timp si energie tintind cuvinte-cheie cu un volum mic de
ciutare, deci care nu-ti aduc niciodata multi vizitatori, chiar
daci te clasezi sus pe baza lor.

* Gatit (n. tr)
** Jocuri cu gitit (n. tr)

% Retete de gatit (n. tr)
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Instrumentul tau secret pentru cuvinte-cheie

Exista cateva instrumente de cdutare a cuvintelor-cheie, dar
cel mai precis si mai usor de folosit este Google Keyword
Planner (Planificatorul de cuvinte-cheie de la Google).

Important: Se poate sa fi vazut ghiduri depasite care re-
comanda un instrument diferit, numit Google AdWords
Keyword Tool (Instrumentul pentru cuvinte-cheie al AdWords).
Keyword Planner (Planificatorul de cuvinte-cheie) inlocuies-
te AdWords Tool, care nu mai e disponibil.

Keyword Planner este un instrument gratuit, proiectat
sd-i ajute pe agentii de publicitate si aleaga cuvinte-cheie
cand cumpadra anunturi pe AdSense, reteaua de publicitate
a Google. Poti sa folosesti si tu informatia respectiva pentru
a descoperi cele mai bune cuvinte-cheie de tintit in nisa ta.
Nu doar cuvintele-cheie pe care crezi ci le folosesc oamentii,
ci si cele pe care chiar le folosesc.

Gasesti Keyword Planner (Planificatorul de cuvinte-cheie) la:
http://adwords.google.com/keywordplanner

(https://adwords.google.ro/KeywordPlanner)

Pentru ca Google Keyword Planner e disponibil doar
pentru utilizatorii Inregistrati, pentru a-1 folosi va trebui sa
creezi un cont pe AdWords. E gratuit, si poti sa folosesti ace-
lasi cont pe care poate il ai deja pentru alte servicii Google,
precum Gmail sau AdSense. Nu trebuie sa si organizezi o
campanie publicitara pentru a folosi planificatorul.

Pentru a afla mai multe despre crearea unui cont pe
AdWords, arunca o privire la acest link:

http://support.google.com/adwords/answer/1704354
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Folosirea KeyWord Planner (Planificatorul
de cuvinte-cheie)

Cand deschizi Keyword Planner, vezi un ecran cu o serie de
alegeri. Alege optiunea Search for a new keyword and ad
group idea (Cautati cuvinte-cheie noi folosind o expresie, un
site sau o categorie), apoi tasteaza cuvintele-cheie pe care
vrei si le verifici, in casuta numita Your product or service
(Produsul sau serviciul dvs.).

What would you like to do?

|
|

(Cautati noi cuvinte-cheie si addugati idei de grupuri

Introduceti unul sau mai multe dintre urmatoarele:

Produsul sau serviciul dvs.

cooking)

Pe pagini exista multe alte optiuni, dar trebuie sa mo-
difici una singuri. Apasi pe panoul care spune Keyword
Option (Optiune pentru cuvinte-cheie).
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|
(Optiune pentru cuvinte-cheie
Afisati ideile care au o legatura generala
Ascundeti cuvintele-cheie din contul meu

Ascundeti cuvintele-cheie din planul meu
Include/Exclude)

Apoi pune pe ON (ACTIV) Only ideas closely related to
my search term (Afisati doar ideile care au o legitura directa
cu termenii mei de cautare).




Marketing pe retelele
de socializare pentru SEO

Nu cu mult timp in urm3, SEO si marketingul pe retelele de
socializare erau aspecte diferite. Ideea era ca SEO s atragd
vizitatori, si marketingul pe retelele de socializare si-i facas
sd se tot intoarca.

sociale pozitive ca factor major in clasare.

Problema cu retelele de socializare e c3 pot si devindl
rapid un consumator urias de timp. Asta in parte pentru ca¥
e usor sd fii distras de uitatul la pisici hilar de morocanoases
sau la destinatii de cilitorie de vis, si in parte pentru ca,}
daca urmadresti sfatul-standard, simti ca trebuie si fii peste
tot In acelasi timp.

Nu doar ci te va coplesi, dar e fizic imposibil s3 te
descurci bine, si mai presus de toate nu e necesar.

prin concentrarea eforturilor tale pe o retea care-ti place,
mai degraba decat si simti ci trebuie si fii activ pe toate.

Retelele de socializare din punct de vedere
al SEO

In momentul in care scriu, Google afiseaza peste 3,1 miliarde de’
pagini pentru sintagma ,social media” (retea de socializare),
14 miliarde pentru ,twitter” $i 19 miliarde pentru ,facebook”. ¢
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Dar; aproape tot acel continut este menit sa atraga pu-
blic pentru pagina ta de Facebook sau contul de Twitter.
Mult mai putin din acesta acopera aducerea vizitatorilor
(e pe retelele de socializare pe site-ul tau.

[ata un ghid folositor pentru a face exact asta - ponturi
pe care ar trebui sa le folosesti pe fiecare retea de socializa-
re pe care esti.

Foloseste o poza de profil personalizata
Niciodata nu folosi avatarul-standard. E neprietenoasa si iti
face contul sa para fals sau spam. Chiar daca reprezinti o
companie, e mai bine sa folosesti un portret decat un logo
sau un avatar ca poza de profil - oamenilor le place sa vada
cu cine au de-a face.

Adauga-ti adresa web la profil

In cele mai multe cazuri, ar trebui si pui un link citre pagi-
na ta de start, dar daca e loc, ar trebui sa pui linkuri direct
catre pagini-cheie de pe site-ul tau. Asigura-te ca linkurile
functioneaza - e ceva prea important ca sa risti sa se stre-
coare o greseald de tastare.

Determina utilizatorii sa-si doreasca sa-ti
viziteze site-ul

Ce este scris in textul din biografia ta sau prezentarea ta
este important. Fa-1 scurt, puternic si da cel putin un motiv
pentru care cineva ar trebui sa-ti viziteze website-ul - ar
putea sa nu fie atat de evident pe cat crezi pentru cineva
care n-a auzit niciodata de tine.
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Nu fii tentat sa cumperi urmaritori pe Twitter
sau fani ca sa faci cifrele sa , arate bine” |
Nu vei obtine nicio interactiune - vizite, venituri sau altce:
va - de pe urma acestor conturi. Mai important, in specia
Facebook si Twitter combat acest tip de cont spam. ‘

Nu publica doar despre tine
Pentru utilizatori e neplacut sa le trimiti actualizari doai
despre cea mai recenta postare a ta de pe blog sau stiri,,cap
tivante” de la companie. Incearca si distribui linkuri de Iz
altii si, unde poti, sa te alaturi conversatiilor. Odata ce ti-a
atras un public atent, loial, vei descoperi ca atunci cind if
publici propriile linkuri vei obtine mai multe accesari.

Verifica regulat comentariile
Nu di bine daci intrebarile care ti se adreseaza sunt lasatel
fara raspuns.

Fii placut, politicos si de ajutor tot timpul
Chiar daci cealalt3 persoani pare incredibil de ingrozitoarel
sau de ciudat3, trebuie si te mentii prietenos si profesios
nist. Tine minte, rispunsul tiu ar putea si rimana online o
lunga perioada.

Verifica de doua ori inainte sa publici
Pe langa verificarea ortografiei si gramaticii, cauta inyele ‘
suri ascunse. Fara limbajul trupului sau indicatii faciale in
sotitoare, ai putea sa postezi accidental ceva care ar putea
citit cu (sau fard) un strat de sarcasm sau ironie care nu a
fost (sau a fost) intentionat. .
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Fii interesant

[nainte s3 publici ceva, Intreaba-te de ce ar vrea urmaritorii
mei pe Twitter sa stie asta? Daca nu gasesti niciun motiv,
renunta la asta sau schimb-o.

Nu-ti fie teama sa republici cel mai bun

continut al tau

Nu toatd lumea isi verifica toata ziua buna-ziua conturile de
Facebook, Twitter sau Google+, asa cd redistribuie-ti cele
mai populare postari. Cititorii mai vechi se poate sa le fi ra-
tat si cititorii mai noi nu au ajuns sa le vada. Evident, nu
trebuie sa exagerezi, dar nu strica sa-ti pastrezi vizibile
,cele mai bune hituri”.

Mai presus de toate, tine minte ca pentru scopurile
SEO, ideea nu e sa fii popular pe Facebook, ci sa pari popular
pe Facebook. E o distinctie subtil3, care iti va imbunitati
eforturile de SEO in timp ce-ti va economisi ore de lucru.

Cu alte cuvinte, tine minte ca din perspectiva SEO si
atragerii de trafic, ideea nu e atit de mult sa dezvolti paginile
de Facebook, cat sa oferi o rampa de lansare pentru vizita-
rea site-ului tau.




